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= OUTBOUND = INBOUND

Marketing Marketing

| - - | —
tradizionale digitale

= Lazienda si promuove = Laziendaentrain
attraverso i media contatto con i clienti
tradizionali e va realmente interessati,
a ricercare il cliente. i quali effettuano

ricerche online di cio di
cui hanno bisogno.












OUTBOUND

Dove: Spot televisivi o radiofonici,
volantini, telemarketing...

Vantaggi: entra in contatto con
milioni di potenziali clienti

Svantaggi: sola una piccola
percentuale di clienti & interessata
al prodotto, perde il potere
persuasivo

INBOUND

Dove: Social network, Browser di
ricerca, blog, eventi...

Vantaggi: diventa “aiutante”
del cliente, conosce gia il cliente
interessato, ne risolve i problemi

Svantaggi: profonda conoscenza
degli strumenti e progettazione
attenta



COCACOLA

OUTBOUND INBOUND

TASTE THE FEELING" .




NIKE

OUTBOUND INBOUND

nike & m

Post: 870 205mil follower 138 profili se

Nike

Spotlighting athlete* and g~ stories
#BlackLivesMatter and #StopAsianHate
linkin.bio/nike

Follower: sonia_iorco, sibillaalessio, celinaspockyboo + altri 38

s 8 58 8

Ekiden 6-Man Foo... Mr. YouTube Ada Heger... Gloves Not...

B POST & REEL ® VIDEO @ POST IN CUI TI HAN
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marketing tradizionale e nuove possibilita digitali




